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> PLAYERS

GRUPPO UNICOMM, NUOVE 
APERTURE ALL’ORIZZONTE

PER IL BIENNIO 2024-2025 PREVISTI 250 MILIONI DI 
INVESTIMENTI DESTINATI ALL’INAUGURAZIONE DI 18 STORE. 

ALTA L'ATTENZIONE DEL PLAYER SULLE ENERGIE RINNOVABILI
�Veronica Fumarola

I l 2023 per Gruppo Unicomm si potrebbe de-
əƍũƿŁ� ǜƍ� Ėƍƍƙ� ƙƂǔƿŁ� ƂŁ� ĖǇƼŁǔǔĖǔũǳŁ׺� ŜƿĖȄũŁ� al 
fatturato in crescita del +16% a totale grup-

po e del +14,2% a parità di rete.��ƍĲŤŁ� ũ�ǳƙƂǜƋũ�
ŤĖƍƍƙ� ƿŁŜũǇǔƿĖǔƙ� ƿũǇǜƂǔĖǔũ� ƼƙǇũǔũǳũ׺� Ė� ŁĲĲŁȄũƙƍŁ� Ĺũ�
ĖƂĲǜƍũ�Ƽǜƍǔũ�ǳŁƍĹũǔĖ�ũƍ�ĖƿŁŁ�ǇƼŁĲũəĲŤŁ؆�²ǜƂƂĖ�ǇĲũĖ�Ĺũ�
ƾǜŁǇǔũ�ƍǜƋŁƿũ׺� ũƂ�IƿǜƼƼƙ�ŜǜĖƿĹĖ�Ĳƙƍ�ƙǔǔũƋũǇƋƙ�ĖƂ�
śǜǔǜƿƙ׺�Ė�ƼĖƿǔũƿŁ�Ŝũħ�ĹĖƂ�թէթի׺�ũƍ�Ĳǜũ�ĖǜǇƼũĲĖ�ǜƍ�ǜƂ-
ǔŁƿũƙƿŁ�ĖǜƋŁƍǔƙ�ĹŁũ�ƿũĲĖǳũ�Ė�ƼĖƿũǔħ�Ĺũ�ǇǔƿǜǔǔǜƿŁ؋�ũƍ-
ǔƿƙũǔũ�ĲŤŁ�ĹƙǳƿŁııŁƿƙ�ĲƿŁǇĲŁƿŁ�ĖƍĲƙƿĖ�ĲƙƍǇũĹŁƿĖƍĹƙ�
Ƃ٘ĖƋƼƂũĖƋŁƍǔƙ�ĹŁƂƂĖ�ƿŁǔŁ؆� ٓNel biennio 2024-2025 

– annuncia Giancarlo Paola, Direttore commer-
ciale Gruppo Unicomm – prevediamo  almeno 18 
aperture, di cui 8-9 da realizzare già quest’anno, 
in tutte le regioni presidiate, con investimen-
ti pari a circa 250 milioni di euro, compresi im-
ƼƙƿǔĖƍǔũ� ũƍǳŁǇǔũƋŁƍǔũ� ƼŁƿ� Ƃƙ� ǇǳũƂǜƼƼƙ� Ĺũ� ǇǔƿǜǔǔǜƿŁ�
ƂƙŜũǇǔũĲŤŁ ؆ٔ�

PROMUOVERE PER FIDELIZZARE
VƂ�IƿǜƼƼƙ�ÆƍũĲƙƋƋ�ŤĖ�aderito convintamente al 
ǔƿũƋŁǇǔƿŁ�Ėƍǔũ� ũƍɛĖȄũƙƍŁ׺�ƋĖ�ǇƼŁƿĖǳĖ� ũƍ�ǜƍ�Ǉƙ-
stanzioso contributo dell’Idm “che, di fatto, non 
ci è stato – commenta Paola –. Quindi, abbiamo 
utilizzato il paniere Mdd, incrementando il nu-
mero dei prodotti e ribassando il prezzo di molte 
referenze.�§Łƿ�ĹĖƿŁ�ǇŁŜǜũǔƙ�ĖƂƂ٘ũƍũȄũĖǔũǳĖ׺�Ė�Ƌũƙ�ƼĖƿŁ-
ƿŁ׺�ĲƿŁĹƙ�ǇũĖ�ƍŁĲŁǇǇĖƿũƙ�ƼƿŁƍĹŁƿŁ�ǜƍ�ũƋƼŁŜƍƙ׹�ǔŁƍŁƿŁ�
śŁƿƋũ�ũ�ƂũǇǔũƍũ�Ĺũ�ĖĲƾǜũǇǔƙ׺�ƋĖ�ƍƙƍ�Ƌũ�ǇŁƋıƿĖ�Ĳũ�ǇũĖƍƙ�ũ�
ƼƿŁǇǜƼƼƙǇǔũ�ƼŁƿ�ƼŁƿǇŁŜǜũƿŁ�Ǉǜ�ƾǜŁǇǔĖ�ǇǔƿĖĹĖ ؆ٔ
ªŁƂĖǔũǳĖƋŁƍǔŁ�ĖƂƂŁ�ƼƿƙƋƙȄũƙƍũ׺�ũƂ�IƿǜƼƼƙ׺�ƍŁƂ�ĲƙǇǔƿǜ-
ũƿŁ�ƂŁ�ŜƿũŜƂũŁ�ƼƿƙƋƙȄũƙƍĖƂũ׺�ǔũŁƍŁ�Ĳƙƍǔƙ�ĹŁƂƂ٘ŁɇĲĖĲũĖ�
ĹŁƂƂŁ�ǇũƍŜƙƂŁ�ĲĖǔŁŜƙƿũŁ،ǇŁŜƋŁƍǔũ�Ł�ĹŁũ�ƿŁƂĖǔũǳũ�ƼƿƙĹƙǔ-
ǔũ׺�ƙƂǔƿŁ�ĲŤŁ�ĹŁƂƂŁ�ǇǔĖŜũƙƍĖƂũǔħ׺�ũƍĲƿƙĲũĖƍĹƙ�ũ�ĹĖǔũ�ũƍ-
ǔŁƿƍũ�Ĳƙƍ�ƾǜŁƂƂũ�Ĺũ�ƋŁƿĲĖǔƙ؆�ٓ%Ė�Ėƍƍũػ��ũƍśƙƿƋĖ�§ĖƙƂĖ�
��ĲŁƿĲŤũĖƋƙ�Ĺũ�ƿĖŜŜũǜƍŜŁƿŁ�ĖƂǔƿũ׺�Ĳƙƍ�ƂŁ�ƼƿƙƋƙȄũƙƍũ׺ػ
ƙıũŁǔǔũǳũ�ƙƂǔƿŁ�Ė�ƾǜŁƂƂƙ�Ĺũ�ǔƿĖǇƋŁǔǔŁƿŁ�ƂĖ�ĲƙƍǳŁƍũŁƍȄĖ�
Ėũ�ĲƂũŁƍǔũ؆��Ĺ�ŁǇŁƋƼũƙ׺�ĲŁƿĲŤũĖƋƙ�Ĺũ�ǇǔũƋƙƂĖƿŁ�ĖĲƾǜũ-
Ǉǔũ�ĲƙƋƼƂŁƋŁƍǔĖƿũ׺�ŁƍśĖǔũȄȄĖƿŁ�ƂŁ�ǇǔĖŜũƙƍĖƂũǔħ�ƍƙƍĲŤł�
ƂŁ�ǔƿĖĹũȄũƙƍũ�ƂƙĲĖƂũ׺�ƼƿŁǇŁƍǔĖƿŁ�ƍǜƙǳũ�ƼƿƙĹƙǔǔũ׺�ŁĲĲ؆�La 
nostra politica promozionale si propone, inoltre, 
di favorire l'upgrading di alcune categorie, dando 
ai nostri clienti l'opportunità di provare un pro-
dotto che ha un value for money superiore per 
ǇǔũƋƙƂĖƿŁ� Ƃƙ�ǇŤƙƼƼŁƿ�ĖĹ�ĖĲƾǜũǇǔĖƿƂƙ�Ł�Ė�əĹŁƂũȄ-
zarsi alla referenza ؆ٔ
©ǜĖƂ�ő� ƂĖ�ƼƙǇũȄũƙƍŁ׺� ũƍǳŁĲŁ׺� ƿũǇƼŁǔǔƙ�ĖƂƂĖ�ƼƙǇǇũıũƂũǔħ�
Ĺũ�ƍǜƙǳũ�ƿũƍĲĖƿũ؇�ٓVƂ�ǇũǇǔŁƋĖػ��ƿũǇƼƙƍĹŁ�§ĖƙƂĖػ��ƍƙƍ�
ƿũǜǇĲũƿŁııŁ� Ė� ǇƙǇǔŁƍŁƿŁ� ĖǜƋŁƍǔũ� ǇũŜƍũəĲĖǔũǳũ� ƼŁƿ� ũƂ�

Fatturato 2022 2,8 miliardi di euro

Trend fatturato 2022 +13%

Fatturato stimato 2023 3,2 miliardi di euro

Insegne utilizzate
Emisfero (iper), Famila Superstore,  
Famila supermercati, Mega supermercati,  
Emi Supermercati, A&O supermercato,  
Hurrà (soft discount), C+C (cash & carry)

Regioni presidiate 7: Veneto, Friuli-Venezia Giulia, Emilia-
Romagna, Marche, Umbria, Toscana, Lazio

N. di punti vendita 270 negozi diretti

N. di nuove aperture 
programmate nel 2024 8-9

N. di ristrutturazioni 
programmate nel 2024 8

N. medio di referenze  
in assortimento

Ipermercati 15.500 (escluso non food), 
superstore 11.500, supermercati 8.500

Fonte: dati aziendali

Gruppo Unicomm in cifre

Giancarlo Paola 
Direttore 

commerciale  
Gruppo Unicomm 

KBA2013 
GF 4C 

3_75bx4mmh 
SWEVTR

KBA2013 
GF 4C 

3_75bx4mmh 
SWEVTR
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*KƴHNJSYFRJSYT�JSJWLJYNHT�
Per proseguire la sua crescita e il percorso di ammodernamento, sul 
ƴSNWJ�IJQ������,WZUUT�:SNHTRR�MF�IJHNXT�IN�investire sulle energie 
rinnovabili instaurando una partnership con Samso, che ha por-
tato alla nascita di una nuova società: Greenfood Energy. Samso 
¬�ZSF�WJFQY¤�FYYN[F�SJQQF�UWTLJYYF_NTSJ��ƴSFS_NFRJSYT�J�WJFQN__F_NTSJ�
IN�NSYJW[JSYN�IN�JKƴHNJSYFRJSYT�JSJWLJYNHT�NS�FRGNYT�NSIZXYWNFQJ��IJQ-
la pubblica amministrazione e residenziale; accompagnerà il gruppo 
della famiglia Cestaro nel percorso di transizione energetica con 
QƍNSXYFQQF_NTSJ�IN�NRUNFSYN�KTYT[TQYFNHN�UJW�ZSF�UTYJS_F�YTYFQJ�ƴST�F�
54.000 kWp nei 270 punti vendita distribuiti nel nord e centro Italia. 
Tutte le sette insegne commerciali di ipermercati e depositi per la 
vendita all’ingrosso della realtà vicentina saranno quindi interessate 
IFN�QF[TWN�IN�JKƴHNJSYFRJSYT�con un risparmio complessivo stimato 
ƴST�F������RNQNTSN�IN�P<M��
Questa iniziativa testimonia la forte volontà del Gruppo Unicomm di 
rendere sostenibile il proprio sistema di approvvigionamento ener-
getico in modo più strutturato e capillare, riconoscendo nella tran-
sizione green un asset strategico per lo sviluppo e la competitività 
della rete distributiva", dichiara Marcello Cestaro, Presidente Gruppo 
Unicomm.

69

ǔŁƿȄƙ�Ėƍƍƙ�ĲƙƍǇŁĲǜǔũǳƙ׺�ĖǜƋŁƍǔũ�ĲŤŁ�ƼƿƙǳƙĲŤŁƿŁııŁ-
ƿƙ�ǜƍ٘ǜƂǔŁƿũƙƿŁ�ĹũƋũƍǜȄũƙƍŁ�ĹŁũ�ǳƙƂǜƋũ؆�²ĖƂǳƙ�ƼƙĲŤŁ�
ŁĲĲŁȄũƙƍũ׺�ĲƿŁĹƙ�ĲŤŁ�Ƃ٘ĖƍĹĖƋŁƍǔƙ�Ł�ƂŁ�ƼƿŁǳũǇũƙƍũ�ĹŁƂƂŁ�
ƾǜƙǔĖȄũƙƍũ�ĹŁƂƂŁ�ƼƿũƍĲũƼĖƂũ�ƋĖǔŁƿũŁ�ƼƿũƋŁ�ƍƙƍ�ŜũǜǇǔũ-
əĲŤŁƿŁııŁƿƙ�ĖƂǔƿũ�ũƍĲƿŁƋŁƍǔũ�Ĺũ�ƂũǇǔũƍũ ؆ٔ

MDD: SI AVVICINA QUOTA 30%
xŁƂƂ٘ǜƂǔũƋƙ�Ėƍƍƙ�ƂĖ�vĹĹ�ĹŁƂ�IƿǜƼƼƙ�ĖǇǇƙĲũĖǔƙ�Ė�²ŁƂŁǹ�
ő�ĲƿŁǇĲũǜǔĖ�Ł�ũƍ�ĖƂĲǜƍŁ�ĖƿŁŁ�Ł�śƙƿƋĖǔ�ő�ƙƿƋĖũ�ǳũĲũƍĖ�ĖƂ�
ժէۋ�Ĺũ�ũƍĲũĹŁƍȄĖ�Ė�ǳĖƂƙƿŁ؆�ٓLa private label mostra 
risultati positivi anche a volume.�²ũĲǜƿĖƋŁƍǔŁ׺�ƂĖ�
ĹũƋũƍǜȄũƙƍŁ�ĹŁƂ�ƼƙǔŁƿŁ�Ĺũ�ĖĲƾǜũǇǔƙ�ĹŁũ�ĲƙƍǇǜƋĖǔƙƿũ�
ŤĖ�śĖǳƙƿũǔƙ�ƂĖ�ĲƿŁǇĲũǔĖ�ĹŁũ�ƼƿƙĹƙǔǔũ�Ė�ƋĖƿĲŤũƙ�ĹŁƂ�Ĺũ-
ǇǔƿũıǜǔƙƿŁ׺� ƼŁƿĲŤł�ŤĖƍƍƙ� ƿĖƼƼƿŁǇŁƍǔĖǔƙ� ƂĖ� ƿũǇƼƙǇǔĖ�
Ƽũǣ�ĲƙƍĲƿŁǔĖ�ĖƂƂĖ�ĹƙƋĖƍĹĖ�Ĺũ�ĲƙƍǳŁƍũŁƍȄĖ؆�Il nostro 
obiettivo è far sì che raggiunga un livello di quota 
necessaria a svolgere il suo ruolo strategico all’in-
ǔŁƿƍƙ�ĹŁƂƂ٘ƙɆŁƿǔĖ�ĖǇǇƙƿǔũƋŁƍǔĖƂŁ ؆ٔ

LO SVILUPPO PASSA ANCHE 
DALLA DIGITALIZZAZIONE
VƂ�%ũƿŁǔǔƙƿŁ�ĲƙƋƋŁƿĲũĖƂŁ�§ĖƙƂĖ�ŁǳũĹŁƍȄũĖ�ĖƍĲŤŁ�Ƌǜ-
ǔĖǔũ� ĲƙƋƼƙƿǔĖƋŁƍǔũ� Ĺũ� ĖĲƾǜũǇǔƙ� ƍŁŜƂũ� ǜƂǔũƋũ� Ėƍƍũ׹�
ٓªŁŜũǇǔƿũĖƋƙ�ǜƍĖ�Ƽũǣ�ĖƂǔĖ�śƿŁƾǜŁƍȄĖ�Ĺũ�ǇƼŁǇĖ׺�ǜƍ�ƋĖŜ-
ŜũƙƿŁ�ǔŁƋƼƙ�Ĺũ�ƼŁƿƋĖƍŁƍȄĖ�ƍŁũ�ƍŁŜƙȄũ�Ł�ǜƍĖ�Ƽũǣ�śƙƿǔŁ�
ĖǔǔŁƍȄũƙƍŁ�ĖƂƂĖ�ĲƙƍǳŁƍũŁƍȄĖ׺�Ĳƙƍ�ƼĖƿǔũĲƙƂĖƿŁ�ƙƿũŁƍǔĖ-
ƋŁƍǔƙ�ǳŁƿǇƙ�ƂĖ�ƋĖƿĲĖ�ƼƿũǳĖǔĖ؆��ƍĲŤŁ�ƼŁƿ�ƾǜŁǇǔũ�Ƌƙǔũǳũ׺�
abbiamo incrementato le attività di Crm per cluster 
di clienti in modo da rispondere puntualmente alle 
diverse esigenze, con l’obiettivo di aumentare l’in-
dice di copertura.�VƍƙƂǔƿŁ׺�ő�ĹĖ�ĹũǳŁƿǇũ�Ėƍƍũ�ĲŤŁ�ǇǔũĖƋƙ�
ũƍǳŁǇǔŁƍĹƙ�ũƍ�ǇƙƂǜȄũƙƍũ�ĹũŜũǔĖƂũ�ǇũĖ�ƼŁƿ�ũƂ�ƋũŜƂũƙƿĖƋŁƍ-
ǔƙ�ĹŁƂƂŁ�ƙƼŁƿĖǔũƙƍ�ǇũĖ�ĹŁƂƂ٘ŁɇĲũŁƍȄĖ�ƍŁƂƂŁ�ǇǔƿǜǔǔǜƿŁ�Ĺũ�
ǳŁƍĹũǔĖ׺�ƙƂǔƿŁ�Ė�ƼƿƙǇŁŜǜũƿŁ�Ƃ٘ŁǳƙƂǜȄũƙƍŁ�ĹŁƂƂŁ�ƼƙƂũǔũĲŤŁ�

Ĺũ�ƋĖƿſŁǔũƍŜ�ũƍ�ǜƍ٘ƙǔǔũĲĖ�ĹũŜũǔĖƂ؆�xĖǔǜƿĖƂƋŁƍǔŁ�ŜƂũ�ũƍ-
ǳŁǇǔũƋŁƍǔũ�ĲƙƍǔũƍǜŁƿĖƍƍƙ�ĖƍĲŤŁ�ũƍ�śǜǔǜƿƙ؆�Per quanto 
riguarda l’e-commerce, invece, stiamo estendendo 
il servizio in modo graduale, ĲƙƍǇĖƼŁǳƙƂũ�ĲŤŁ׺�ĖƂƋŁ-
ƍƙ�ƍŁƂ�ıƿŁǳŁ׺�ƍƙƍ�ǔǜǔǔũ�ũ�ıĖĲũƍũ�ĹũƋƙǇǔƿĖƍƙ�ǜƍ�ũƍǔŁƿŁǇǇŁ�
ǇũŜƍũəĲĖǔũǳƙ�ƼŁƿ�ƾǜŁǇǔƙ�ĲĖƍĖƂŁ �ݩ�ٔ؆
© Riproduzione Riservata
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